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Pisemna praktickd maturitni zkouska zahrnuje udivo z odborného vyeviku a vech odbornych
vyucovacich pfedmétd, ustni maturitni zkouska EKONOMIKA zahrnuje udivo predméti
ckonomika, marketing a management (¢ast management) a uéetnictvi. Ustni maturitni zkoudka
OBCHODNIHO PROVOZU zahrnuje u€ivo pfedmétd obchodni provoz, marketing
a management (Cast marketing), zbozZiznalstvi a administrativa provozu.

EKONOMIKA - EKONOMIKA, UCETNICTVI, MANAGEMENT

1.

Ekonomické teorie a zikladni ekonomické pojmy: pojem ekonomie a ekonomika, ¢lenéni
ekonomie, zékladni ekonomické otazky a hlavni typy ekonomickych systémt, ekonomické
subjekty, Zivotni urovefi, zdkon vzdcnosti, potieby a jejich uspokojovani, rozdil mezi
vyrobnimi a spotfebnimi statky, ptiklady z obchodu, hospodéisky proces, vyrobni faktory,
hranice produkénich moZnosti

- Trh a jeho zikony: funkce penéz, ména, trh, charakteristika a &lenéni trhu, zakony trhu,

subjekty trhu, nabidka a poptavka, faktory ovliviiujici nabidku a poptavku, trzni
mechanizmus, trZni rovnovéha, konkurence, selhani trhu, jak ovliviiuje cena chovéani
zakaznik( v maloobchodé.

. Podnikani jako zdklad trini ekonomiky: pojem podnikani, divody a cile podnikéni,

podnikatelsky zdmér, rizika podnikéni, pravni formy podnikani, Zivnosti, obchodni
korporace, obchodni tajemstvi, hospodéfska soutéZ, neziskové subjekty.

- Narodni hospodafstvi: charakteristika a uspofadani narodniho hospodérstvi (odveétvi,

sektory), fidici orgdny NH, mezinarodni obchod — pro¢ existuje, co znamena, faktory
ovliviyjici uroveti ndrodniho hospodatstvi, globalizace a jeji vliv na narodni ekonomiky.

. Uloha stitu v ekonomice — makroekonomické ukazatele a jejich charakteristika,

hospodatsky cyklus, hospodafska politika stétu, statni rozpoéet, clo, stinova ekonomika.

. Daiiova soustava CR: pojem daii, princip solidarity a nenavratnosti dani, struktura datiové

soustavy, zakladni pojmy, dait z pifjmu fyzické a pravnické osoby. Které dang plati



podnikatel — obchodnik? DPH a jeji vliv na ceny zbozi, DPH — dafi na vstupu a na vystupu,
platce a neplatce DPH.

7. Bankovni systém CR: finan&ni trh, platebni styk, doklady spojené s platebnim stykem, cizi
mena, struktura bankovniho systému, centralni banka, loha a nastroje centrdlni banky,
obchodni banky, aktivn{ a pasivni operace bank, tivérova politika.

8. Poji¥tovnictvi v CR: charakteristika pojisténi, zakladni pojmy, zajistovna, principy
pojisténi, pojistna smlouva a jeji naleZitosti, druhy pojidténi, pojistné podminky, instituce
spojené s pojisténim.

9. Financovani podniku: finandni fizeni a jeho hlavni cile, zdroje financovani podniku —
kapital, vlastni kapital (charakteristika, vyhody, nevyhody), cizi kapital (charakteristika,
vyhody, nevyhody), kombinace vlastniho a ciziho kapitalu.

10.  Hospodateni podniku —naklady (charakteristika, &len&ni, moZnosti sniZzovani), vynosy
(charakteristika, ¢lenéni, moZnosti zvySovéni), kalkulaéni vzorec vyrobku, hospodaisky
vysledek podniku (typy hospodatského vysledku, rozdéleni zisku, vypofadéni zZtraty)

11. Pracovné pravni vztahy: trh price, pojem personalistika, pracovni pomér, pracovni
smlouva, prava a povinnosti zaméstnance a zaméstnavatele, dohody konané mimo pracovni

pomér, pracovni doba a doba odpodinku, odméfovani pracovnikii, bezpetnost a ochrana
zdravi pfi préci.

12.  Odméfovani zaméstnanci: zakladni pojmy v oblasti mezd, pojistné na socidlni
zabezpeCeni a zdravotni pojiténi, dafi z pi{jml ze zavislé &innosti, GStovani mezd,
pohledavky a ostatni zavazky vii¢i zamé&stnanctim, mzdova evidence.

13. Dlouhodoby majetek: charakteristika a ¢lendni DM, pofizeni a ocefiovani DM,
evidence DM, technické zhodnoceni DM, analytick4 evidence DM, zauttovani poiizeni DM,
reprodukce a technicky rozvoj, opotiebeni DM, vypocet odpisti a jejich zauttovani, datiové
aspekty.

14.  Obchodni majetek podniku — ob&zny majetek: ¢lenéni a charakteristika ob&Zného
majetku, zplGsob pofizeni, kolobsh OM, evidence a doklady, analyticka evidence zdsob,
zasady racionalntho zasobovani, plan zasobovani, Fizeni zasob, pravni stranka obchodnich
vztaht, logistika, prodej zboZi, uctovani zasob zpiisobem A a zplsobem B, Gétovani
o drobném hmotném majetku, inventarizace zasob.

1S.  Osobni finance: osobni (domAci) rozpo&et, nakladéni s piebytkem domaciho rozpoctu,
vynos, riziko a likvidita, spofeni, investovani, zaji§téni rizik, deficit domaciho rozpodtu,
Uver, osobni majetek a zavazky, finanéni plan domdacnosti, problémy osobnich financi.



16.  Pravni dprava ucetnictvi: pfedmét tletnictvi, vyznam a funkce uletnictvi, pravni
normy, smeérna Gctova osnova a GCtovy rozvrh, vnitropodnikové smérnice, tidetni zasady,
vydaje pausalem.

17.  Dokumentace: pravni Giprava udetni dokumentace a jeji vyznam, tidetni doklady —
vyznam a Clenéni, naleZitosti a obéh tudetnich dokladii, dafiové doklady, Getni zapisy
v UCetnich knihach, opravy Gcetnich zdznami, vyhotovovani G&etnich doklads.

18.  Rozvaha: jeji podstata, sestaveni rozvahy, zmény rozvahovych poloZek, rozpis rozvahy
do rozvahovych u¢t, princip G¢tovani na rozvahovych udtech, uéet 701 Polatedni videt
rozvazny a 702 Kone€ny Ui¢et rozvazny, zjisténi vysledku hospodateni z rozvahy,

19.  Uget: pojem a struktura i¢tu, druhy Gtd, princip podvojnosti a souvztaznosti, zpisoby
uctovani, pocatecni a koneéné stavy na uétech.

20.  Uttovani na kritkodobych finanénich utech: charakteristika finanénich G&ti a jejich
zafazeni ve smérné uctové osnové, pokladna, ceniny, inventariza¢ni rozdily, bankovni Géty,
kratkodobé uvéry, kratkodoby finanéni majetek.

21.  Uttovani zuctovacich vztahi: charakteristika zi¢tovacich vztahil a jejich &lendni,
uctovani zitovacich vztaht, inventarizace zadvazk a pohledavek, z¢tovani dani.

22.  Uzavreni letnictvi: jednotlivé kroky ucetni zavérky, otevirani a uzavirani udetnich
knih, ugtovéani ndkladl a vynosa, vysledek hospodateni, rozdéleni zisku, dohadné polozky,
ndklady a vydaje pfistich obdobi, pojeti hospodafského vysledku v udetnictvi ve srovnéni
s dafiovou evidenci, povinnosti souvisejici s uéetni zavérkou.

23.  Dailova evidence pFijmi a vydaja: podnikani fyzickych osob, dafiové evidence pijmi
a vydajii, zapisovani do deniku p¥jmd a vydajd, kniha pohledévek a zavazkd, vypolet
zékladu dang

24. Uvod do managementu: definice managementu, historie managementu, role manazera,
predpoklady manaZera, manazZerské funkce (zékladni, pribézné, zabezpetovaci), postaveni
manazera v organizace (Grovné managementu), manaZerské dovednosti

25.  Zakladni manaZerské funkee: planovani (charakteristika, druhy pland, zadavani cilé
metodou SMART), organizovani (charakteristika, typy organizaénich struktur), Fzeni
(charakteristika, styly fizeni), kontrolovani (charakteristika, cile kontroly, proces kontroly),
vedent lidi (charakteristika, rozdil mezi fizenim a vedenim), motivovani lidi (motivace a jeji
druhy, teorie potieb).



OBCHODNI PROVOZ - OBCHODNI PROVOZ, MARKETING, ZBOZIZNALSTVi
A ADMINISTRATIVA PROVOZU.

1. Obchod a obchodni provez: obchod (pojem, vyznam), obchodni provoz (pojem, &initelé
obchodniho provozu), vyvojové trendy obchodu, obchodni kategorie, obchodni sortiment,
tfidéni a identifikace zboZi.

2. Prodejna: hlavni tkoly a cile prodejny, vn&j3i uprava a oznadeni prodejen, vykladni sk¥ing,
vstupni prostor, vnitfni Uprava a prostorové Elenén{ prodejen (prodejni prostor, skladové
prostory, ostatni prostory), dispozi¢ni feSeni prodejen podle jednotlivych forem prodeje.

3. Zatizeni prodejen: zafizeni prodejen, poZadavky na zafizeni, zakladni druhy zafizeni a
jejich charakteristika (pro ptijem, pro prodej, pro skladovani, specialni a dopliikov4 zafizent,
zafizeni pro klid a k ochrané prodejny).

4. Zamestnanci prodejny: pracovni pravo (pojem, prameny, pracovng-pravni vztahy), ¢lenéni
zamestnancl a jejich pracovni naplfi, prava a povinnosti zamé&stnanci,, osobni hygiena,
ergonomie pracovniho prostiedi.

5. Organizace price v prodejné: organizace a d€lba prace v prodejng, frekvence zakaznikil
(v jednotlivych dnech a hodinach), pracovni doba a jeji vyuzivani, rozvrzeni pracovni doby,
provozni doba a jeji stanovovani, ptechodné uzavteni prodejny

6. Formy prodeje zboZi a sluzby obchodu: ¢lengni jednotlivych forem prodeje zbozi, volba
vhodné formy prodeje zboZi, zakladni a doplitkové formy prodeje (jednotlivé typy, jejich
charakteristika, vyhody a nevyhody), placeni zboZi v obchodé (formy placeni, jejich vyhody
a nevyhody), sluzby v obchod& (&lenéni, charakteristika).

7. Maloobchod: vyznam a ukoly maloobchodu, postaveni maloobchodu v distribuénim
fetézci, maloobchodni sit, nejb&zn&jsi typy maloobchodnich provoznich jednotek a jejich
charakteristika.

8. Logistika a distribuce: logistika (pojem, cile a hlavni oblasti), ndkup a prodej v logistickém
pojeti, distribuce (pojem, distribu¢ni fetdzec a jeho udastnici), distribuéni cesty (jejich
Clenéni, charakteristika a uplatnéni v praxi).

9. Doprava a pieprava zboZi: spedice (pojem a podstata, hlavni oblasti ¢innosti, spediéni
spoleCnosti), pfeprava (pojem a podstata, prepravni spoletnosti, jednotlivé formy pfepravy
a jejich vyhody/nevyhody, pteprava riiznych typi zbozi).

10.  Dodavatelsko-odbératelské vztahy: principy dodavatelsko-odbératelskych vztahd,
jednotlivé typy dodavateld, kritéria pro vybér dodavatele, nékup z dovozu a jeho specifika,



pisemnosti spojené s dodavatelsko-odbératelskymi vztahy, kupni smlouva (podstata, formy
uzavirani, naleZitosti kupni smlouvy).

11. Obchodni operace v prodejné: nakup zboZi (pfiprava k ndkupu, sledovani
spotfebitelské poptavky, vlastni nékup, objednavka), pi{jem zboZi (odbér zbo, piejimka a
jeji typy, reklamace vii¢i dodavateli), platebni styk v obchodni ¢innosti, skladovéani zbox

(organizace prace ve skladech, zasady skladovani, skladovaci podminky, mechanizace a
automatizace, bezpe&nost).

12. Obchodni operace v prodejné: piiprava zbozi k prodeji (oetfovani a tprava zbozi
pfed prodejem, vystavovani a oznaCovani cenou, dopliiovani zbo#i), prodej zbozi (nabidka
zboZi, kulturnost a odbornost obsluhy, techniky prodeje podle jednotlivych forem prodeje,
kontrolni pokladny, doklady o ndkupu a cen¢), inventarizace (druhy inventur, postup pfi
inventarizaci, vysledek, feSeni inventariza¢nich rozdil®).

13. Legislativa v obchodé: pravni predpisy upravujici oblast obchodu, organy opravnéné
ke kontrole prodejny, zakon o ochran& spotfebitele, zdkon o &eské obchodni inspekei,
reklamace, systém HACCP.

14, Velkoobchod: charakteristika, vyznam a funkce velkoobchodu, misto velkoobchodu
v distribu¢nim fetézci, ¢lenéni velkoobchodnich skladi, formy velkoobchodni ¢&innosti,
pracovni operace ve velkoobchodg, mechanizaéni prostiedky pro manipulaci a skladovani

15.  Odpovédnost za Skody: $kody a jejich druhy, povinnost zaméstnanct a zamé&stnavatelt
pfi pfedchazeni $koddm a pfi zjisténi nedostatkd, odpovédnost zaméstnance za $kodu,
odpovédnost zaméstnavatele za Skodu.

16.  Uvod do marketingu: definice a podstata marketingu, jednotlivé podnikatelské

koncepce (historie marketingu), marketingové prostfedi, prizkum trhu, segmentace trhu,
chovani zékaznika.

17. Strategické plinovini v marketingu: marketingové prostiedi, strategické planovani
v marketingu, marketingovd strategie/marketingovy plén, klicové situatni analyzy,
stanoveni cilf, informaéni systém marketingu.

18. Marketingovy mix a vyrobek: marketingovy mix (pojem, charakteristika, vyznam),
vyrobek, funkce vyrobku, d&leni produkti, sortiment, koncepee totalniho vyrobku, analyza
zivotniho cyklu vyrobku.

19.  Cena v marketingovém mixu: cena v marketingovém mixu (pojem, charakteristika,
vyznam), faktory ovliviiujici vySi cen, postup stanovovani cen, stanovovéni cen novych
vyrobki, slevy z cen.

20.  Distribuce v marketingovém mixu: distribuce v marketingovém mixu (pojem,
charakteristika, vyznam), pfima a nepfima distribudni cesta, typy a funkce distribuénich
mezi¢lankd, distribuéni systémy (vertikalni/horizontalni), vybér vhodné distribuéni cesty.



21.  Propagace v marketingovém mixu: propagace (komunikace) v marketingovém mixu
(pojem, charakteristika, vyznam), komunikaéni mix, reklama, podpora prodeje, osobni
prodej, publicita.

22.  Uvod do zboZiznalstvi: zdkladni pojmy zboziznalstvi, metody hodnoceni zbozi, uZitné
vlastnosti a jejich ochrana, uZitna hodnota zboZi, vlivy plisobici na zboZi, pfitiny skod,
opotfebeni zboZi, inovace prodeje sortimentu, obaly, bezpe&nost a hygiena pfi préci,
umisténi zbozi, pfeprava a manipulace se zbozim, rizika skladovani zbo#i.

23.  Systémy Fizeni jakosti zboZi: systém F{zeni jakosti (normy 1SO), kritické body, néstroje
a metody fizeni jakosti, technickd normalizace, statni zkuSebnictvi, certifikace, metrologie,
ochrana Zivotniho prostfedi a zdravi pii praci, odpov&dnost za Skodu, zdsady manipulace se
zbozim, sortiment a oznalovani zboi, pravni ochrana zboZi, identifikace zbozi EAN.

24.  ZboZiznalstvi — potravinafské zboZi (sloZeni potravindiského zbozi, poZivatiny a jejich
hodnocent, pochutiny, vyznam potravindiského priimyslu, zasady skladovani a baleni, zboZi
rostlinného a ZivoCisného pilivodu) a nepotravinafské zboZi (obchodni terminologie
nepotravinaiského zboZi, strojirenské, stavebni a dfevaiské materialy, domaci potieby,
drobné zbozi, darkové ptedméty).

25.  Administrativa provozu: vyznam administrativy v obchodnim provozu, obchodni
dokumentace (druhy, ndleZitosti, pravni zdvaznost), pokladni operace, elektronické

administrativa, zplsoby komunikace se zadkazniky a obchodnimi partnery, kultura projevu a
obchodni etiketa, organizace prace na pracovisti.

Zpracovala: Mgr. Alena Ondrakova

Znéni Gstni maturitni zkousky schvaleno MK dne 8. zai{ 2026.

Pfedsedkyné MK: Mgr. Alena Ondrakova
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Schvalil: Ing. ‘fﬁsle§ Jurecka
feditel Skoly



